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			Alison Tickell es fundadora y CEO de Julie’s Bicycle, organización sin ánimo de lucro, con sede en Londres, dedicada a la consultoría medioambiental en el sector cultural. Fundó Julie’s Bicycle en 2007, para ayudar a la industria de la música a reducir sus impactos ambientales y a desarrollar nuevas ideas en sintonía con los desafíos ecológicos globales. Desde entonces, JB ha ampliado su influencia a muchas otras disciplinas artísticas, y es considerada la organización líder en la unión de la sostenibilidad con las artes y la cultura. Alison trabajó durante muchos años con jóvenes en riesgo de exclusión social como directora de desarrollo de Community Music, más tarde en Creative and Cultural Skills, estableció la National Skills Academy para la industria de la música. Nombrada London Leader en 2011, asesora de Tonic, y del jurado de los premios de Observer Ethical Awards y Royal College of Arts Sustainable Design Awards, y también de la Royal Society for the encouragement of Arts. @JuliesBicycle @JB_Alison

			Cuando se trata de buscar soluciones a los grandes retos de nuestro tiempo, tendemos a poner nuestra mirada en los líderes mundiales. Alison Tickell, de Julie’s Bicycle, argumenta que la voluntad y participación de la sociedad son claves, tanto en la búsqueda de estas soluciones como en su implementación, y reflexiona sobre el papel determinante que las artes y la cultura juegan a la hora de orientar un cambio en nuestro sistema de valores, como paso esencial para poder enfrentarnos individual y colectivamente al desafío del cambio climático.

			A pesar de que la sensación de urgencia respecto al cambio climático y sus (ya patentes) devastadores efectos ha ido en aumento, sólo una de cada tres personas recuerda haber mantenido una conversación sobre el cambio climático en el último año. Esta desconexión entre la gravedad del problema y nuestras preocupaciones diarias demuestra que el acceso a la información no siempre deriva en un cambio de actitudes, especialmente cuando se trata de un problema tan complejo y global. 

			No es fácil entender las consecuencias concretas de nuestras acciones cuando éstas, en muchas ocasiones, no son visibles en nuestro entorno cercano. Es una desconexión física, especialmente para aquellos que vivimos en ciudades, donde empujamos a la naturaleza hacia los márgenes de nuestra realidad, haciendo que cada vez sea más difícil entender los efectos derivados de nuestros estilos de vida pero, sobre todo, es una desconexión emocional. Nos hemos salido del medio natural, hemos dejado de contarnos dentro de él y nos comportamos como si tanto el planeta que ocupamos como sus otros habitantes estuvieran ahí para servir nuestros deseos e intereses; con esta actitud estamos desequilibrando y en muchos casos, rompiendo por completo los intrincados y delicados ecosistemas, que proporcionan sustento a todos los seres vivos. Incluidos los humanos, por mucho que nos empeñemos en diferenciarnos.

			Así que, si queremos restaurar un nuevo tipo de equilibrio, debemos incorporar en nuestra sociedad una narrativa cultural de la ecología, en el más puro sentido de la palabra: un acuerdo tácito global que acepte que toda la vida en la Tierra está interconectada. Que esa interconexión existe más allá de las jerarquías y las estructuras humanas, y que toda acción que realizamos como individuos, comunidades y naciones impactará en el ecosistema en su totalidad, incluyéndonos a nosotros. Es por ello que, en la reciente Conferencia de las Partes (COP23), celebrada en Bonn en noviembre de 2017, esperábamos que los representantes allí reunidos ejercitaran el liderazgo e inspiración que necesitamos para transitar hacia sociedades que tengan la sostenibilidad como un pilar fundamental. 
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			Pero intentemos imaginar: ¿qué ocurriría si nos diéramos cuenta de que las soluciones que buscamos al cambio climático dependen de nuestra capacidad de crear nuevas narrativas? Es decir, ¿qué pasaría si viéramos que la clave para empezar a situar la sostenibilidad a la cabeza de nuestro proceso de toma de decisiones es tan simple como interrogar y reajustar nuestros valores personales? Y, de ser así, ¿qué tipo de actuación necesitamos en el sector creativo y cultural para ayudar en la construcción de esas narrativas? 

			Nuestra labor en Julie’s Bicycle, una organización sin ánimo de lucro, es la de apoyar al sector en la búsqueda de respuestas a estas y otras preguntas. Desde hace 10 años trabajamos en la intersección entre la cultura y la sostenibilidad medioambiental; nuestra visión es la de una comunidad creativa que genera diálogo alrededor del cambio climático e inspira voluntad de actuar. Para ello nos hemos propuesto dos objetivos estratégicos: promover el uso de energías limpias y reposicionar el concepto de sostenibilidad para que inspire ambición, optimismo y acción. Durante estos años, hemos apoyado con éxito a miles de instituciones culturales y profesionales de las artes y la cultura con el objetivo de reducir el impacto ambiental de sus actividades y en generar ilusión alrededor del papel que juegan en comprometer a sus públicos con la acción por el clima. 
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			Nuestros primeros pasos tuvieron una fuerte base científica, a través de la creación de una calculadora de carbono gratuita online (IG Tools), elaborada a la medida del sector creativo y adaptada a la naturaleza específica de la actividad artística y cultural. Esta calculadora, inicialmente creada para ayudar a las instituciones culturales a entender y medir sus impactos ambientales – y que está siendo utilizadas actualmente por más de 3.000 organizaciones del arte y la cultura en más de 15 países – produjo un marcado aumento del interés de los profesionales culturales alrededor de la aplicación de medidas de eficiencia para la reducción de esos impactos. Por lo que muy rápidamente pasamos de la medición a la capacitación de estos profesionales. 

			A día de hoy, nuestra organización ha formado y asesorado a cientos de individuos y entidades culturales, tanto británicas como internacionales. Nuestro objetivo es generar capacidades, conocimientos y habilidades en el sector para consolidar las prácticas sostenibles en todos los ámbitos: gestión, práctica, comunicación y programación. Para seguir extendiendo el conocimiento de estas prácticas sostenibles hemos generado más de 200 recursos, herramientas y casos prácticos que están disponibles de manera gratuita en nuestra página web (www.juliesbicycle.com).

			Una de las claves del éxito del sector en el Reino Unido se basa en nuestra colaboración con el Arts Council England (ACE), la agencia pública que gestiona las ayudas al sector de las artes y la cultura en Inglaterra, que en 2012 dio un paso político transformador incluyendo cláusulas de sostenibilidad en las bases reguladoras de las ayudas. Este proceso ha sido apoyado por un intenso programa de eventos, generación de recursos y herramientas facilitado por Julie’s Bicycle, que ha desencadenado profundos cambios y mejoras en todo el sector creativo. Los resultados se pueden ver en su último informe anual Sustaining Great Art, elaborado por Julie’s Bicycle.
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			Este informe muestra no solo la impresionante reducción en las emisiones de gases de efecto invernadero del sector en los últimos cinco años, sino también la inspiradora respuesta de cientos de organizaciones del arte y la cultura, incluyendo las más icónicas en el Reino Unido, donde nunca antes ha habido tantas organizaciones creativas comprometidas con el movimiento climático. Estos resultados están impulsando una profunda transformación en la economía del sector, con un ahorro de 11 millones de libras en eficiencias energéticas, logrado gracias a iniciativas sostenibles e inversión en tecnologías limpias. Además, esta política ha generado nuevos puestos de trabajo, servicios y productos y ha transformado las relaciones y alianzas entre las propias instituciones culturales dentro y fuera del sector. Están apareciendo nuevas colaboraciones artísticas y la acción creativa por el clima empieza a ir más allá del sector cultural, llegando a influenciar las políticas públicas. 
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			El documento Sustaining Great Art también explica la enorme contribución del sector cultural y creativo a la sensibilización social. Una vastísima colección de producciones artísticas están invitando a sus públicos a pensar en cuál es su papel para frenar el cambio climático: un 73% de organizaciones culturales inglesas ya producen o planean realizar producciones que exploren temas relacionados.
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			Un estudio de la organización Climate Outreach (COIN) concluyó que: “para ser efectiva, la comunicación pública del cambio climático necesita ser inclusiva y hablarle a las personas de su sentido de pertenencia”. Queda claro que las artes y la cultura tienen la capacidad para influenciar nuestras percepciones del mundo natural, y las responsabilidades que tenemos de crear y defender una relación ética con los no-humanos de la Tierra. Por lo tanto, la cultura y el arte pueden enmarcar, radical y palpablemente, nuestra relación con nuestra ecología, convirtiéndose en un actor clave en la misión global de generar una acción por el clima. 

			Al utilizar su talento como narradores, como custodios de la cultura o como comisarios de nuestras narrativas sociales, nuestros artistas y creativos podrían tener la llave para abordar los grandes temas de nuestro tiempo. Un informe reciente de la Universidad de Kent y de la Universidad de Lincoln demuestra cómo el arte y la cultura pueden promover la empatía y la cooperación en sus comunidades, disminuyendo la distancia entre la experiencia individual de una persona y las experiencias de otros. 
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			Season for Change (Temporada de cambio) es nuestra última iniciativa, fruto de una colaboración con Artsadmin, que tiene la ambición de dar visibilidad al movimiento climático creativo británico coordinando la respuesta del sector de manera simultánea en todo el Reino Unido durante la segunda mitad del 2018 y el 2020. De momento, ya son más de 200 organizaciones las que se han sumado, incluyendo instituciones tan icónicas como el National Theatre o Royal Albert Hall, y esperamos que se sumen muchos otros países. Realizamos esta labor con el convencimiento de que, a través de todas estas iniciativas y alianzas, lograremos inspirar a millones de personas e influenciar las políticas nacionales e internacionales que están desencadenando e implementando cambios a gran escala.

			La conversación política está cada vez más polarizada, las sociedades y comunidades occidentales están cada vez más divididas y aisladas unas de otras, mientras los efectos del cambio climático azotan a las comunidades más desfavorecidas del hemisferio sur. Estamos en un momento crucial en el que necesitamos más que nunca generar caminos hacia el diálogo, la empatía y la cohesión social. El fruto artístico y cultural de una sociedad tiene una inmensa capacidad de crear y albergar el sentido de unión y pertenencia que es necesario para todos los aspectos de una vida sostenible.

			Necesitamos que la comunidad creativa emerja como fuerza esencial en la búsqueda y diseño de soluciones sostenibles, y como generadora de narrativas que inspiren optimismo y voluntad de actuar. La transformación que ya está teniendo lugar en teatros, eventos, festivales y museos, con artistas o comisarios, es en sí misma una historia que debe ser escuchada. [image: 12315.jpg] 
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