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PISCOILLABIS:

UN ESPACIO PARA

GENERAR SINERGIAS ENTREZ LA
SOCIEDAD DIGITAL Y LA FISICA

Marta Albertini Rios es graduada en Periodismo por la Universidad Complutense
de Madrid. En la actualidad trabaja como consultora de comunicacion de crisis

y comunicacion corporativa. Ha colaborado con organizaciones nacionales e
internacionales de distintos sectores en los ambitos del marketing digital y la
comunicacion. Es cofundadora de piscolabis, iniciativa que le ha permitido adquirir
experiencia en la gestion cultural.

Adriana Hurtado Jarandilla es graduada en Derecho y Administracion y Direccion de
Empresas especializada en gestion del patrimonio cultural. Actualmente, compagina
los estudios de Doctorado en Humanidades de la Universidad Carlos lIl de Madrid

con actividades profesionales relacionadas con gestion cultural, documentacion y
digitalizacion de procesos. Sus lineas de investigacion se enfocan en la relacion de los
museos con la cultura digital y en la transformacion digital de estas instituciones. Es

cofundadora de la iniciativa piscolabis.

Multiples son las transformaciones culturales que ha traido consigo la revolucion
digital, asi como innumerables son los beneficios que tales cambios aportan

a la sociedad. Entre este abanico de ventajas, si hay algo que nos resulta
especialmente interesante es cOmo la cultura digital tan ampliamente implantada
en la actualidad ha llevado a los ciudadanos a emprender practicas basadas

en la colaboracion y la participacion. En efecto, en el entorno digital la tonica
general es compartir: articulos de prensa, cuadros, videos, canciones, recursos,
proyectos. Bien a través de paginas web, bien mediante plataformas sociales.

Se comparte, ademas, porque se espera encontrar a un interlocutor, a alguien
Cuyos intereses vayan alineados a los nuestros. Los especialistas se refieren a este
fendmeno, a esta manera abierta de vivir nuestras relaciones e inquietudes, con el
término de sharism. ;Pero acaso este concepto es exclusivo del medio digital?

chino amén de desarrollador del

sharism, en su ensayo Sharismo: A
Mind Revolution™ localiza el origen de
este movimiento en el mismo genoma
humano; concretamente, en la
neurociencia. Y es que la red neuronal
es un sistema eminentemente abierto
en el que la informacion es transmitida
y compartida por todas las neuronas.
Es decir que compartir, antes que
una tendencia digital, es una practica
que va implicita a la propia naturaleza
humana; las herramientas digitales lo
Unico que habrian hecho, pues, es

I saac Mao, empresario y blogger

fomentar este espiritu de colaboracion
al ofrecernos los mecanismos para

la eliminacion de fronteras y la
participacion colectiva.

Desconociendo la reflexion de

Mao -que llegd mas tarde, en la
busqueda de una fundamentacion
tedrica- pero movidas por la intuicion
de que en la sociedad enred y en

la colaboracion digital subyace un
interés genuinamente humano por la
generacion de lazos que podia y debia
replicarse en el entorno 1.0, en la
cotidianidad de la gente joven, un dia

1 Isaac Mao, Sharims: A Mind Revolution, acceso 14 octubre 2018, https://freesouls.cc/essays/07 -isaac-mao-sharism.html
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Las ponentes

de Equipo MICO
durante el encuentro
Habitats, centrado
en urbanismo
y proyectos de
transformacion
colectiva del
territorio.

nos planteamos si seria posible crear
un espacio destinado a tal empresa.
Y, de esta forma, nacié piscolabis.

¢ Qué es piscolabis?

piscolabis es una iniciativa cultural
que surge en la primavera de 2017

y que busca constituirse como

una plataforma multidisciplinar de
encuentro y debate entre jOvenes que
deseen compartir sus experiencias,
proyectos y conocimientos. Como a
nosotras nos gusta decir, piscolabis
€S un espacio para la construccion de

puentes.

Nuestros objetivos son:

e Otorgar visibilidad a aquellos jovenes
que desearian exponer sus ideas,
proyectos e inquietudes ante un
publico pero que, sin embargo,
desconocen el lugar idéneo para

ello.

* Generar vinculos que puedan
resultar fructiferos para los

participantes.

e Fomentar la conversacion, la
colaboracion vy la retroactividad entre
jovenes sobre temas de interés
generacional.

e Impulsar el ocio constructivo,
el pensamiento y debate en un
ambiente distendido.

e Potenciar las habilidades
comunicativas frente a personas en
un momento en que toda difusion
parece dirigida hacia las audiencias
virtuales.

Para ello, proponemos sesiones

tematicas en el centro de Madrid?, con
periodicidad mensual. Los encuentros
se estructuran de la siguiente manera:

* Una primera seccion en la que
los ponentes exponen sus
presentaciones y los asistentes les
plantean preguntas, o que genera
conversacion y debate.

* En la segunda parte, se ofrece
un piscolabis amenizado con
musica para fomentar la creacion
de nuevas redes colaborativas en

2. La primera temporada la llevamos a cabo en LA CAUSA GALERIA, en Malasafa, y la segunda temporada se realizara en
el espacio de coworking de la productora audiovisual Lekanto, junto al Paseo de las Delicias.
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un ambiente distendido. De esta
forma, rompemos con el reparo de
la dicotomia ponente-publico que
caracteriza a otros encuentros.

piscolabis es un proyecto
multidisciplinar en cuanto a tematica,
dado que bajo su paraguas cualquier
materia tiene cabida. A lo largo de
2018, hemos organizado cuatro
sesiones: sobre el sector audiovisual,
sobre disefio, sobre feminismo y
sobre comunicacion y periodismo.

Y para la nueva temporada
continuaremos explorando otras
materias, desde el urbanismo y

la transformacion colectiva de los
territorios hasta la gastronomia, el arte
y el medio ambiente.

Lo digital como base de lo fisico
Aunque piscolabis es una iniciativa
fundamentalmente fisica en el sentido
de que propone la organizacion

de encuentros presenciales, sus
cimientos son digitales. Asi, lo que
buscamos es exportar las practicas
del entorno digital al mundo 1.0.
Nuestra idea no es sino trasladar a la
vida fisica la cultura de la colaboracion
y la tendencia a compartir tan
ampliamente instaurada y difundida
en la experiencia digital. Para ello,
nuestro objetivo es servirnos de las
herramientas digitales.

#1 S| SABEMOS A QUIENES NOS DIRIGIMOS.

tematica de la sesion que estemos
organizando pueda participar de
forma activa.

Asimismo, deseamos ser una
plataforma abierta y todo lo horizontal
posible, motivo por el cual instamos
a todo el que nos conozca -y le
interese- a proponernos una tematica
para nuestros encuentros a través de
un formulario en la web o del correo
electrénico.

La asistencia a nuestros eventos

es completamente gratuita pero,
para regular la asistencia, llevamos

a cabo un sistema de inscripciones
en linea (mediante Google Form)
que, al mismo tiempo, nos permite
conocer a nuestros usuarios ya que
les preguntamos por su nombre, su
correo electronico y su ocupacion.
Tan solo las dos primeras cuestiones
se configuran como obligatorias,
mientras que la tercera, la relativa

a la profesion o actividad de los
asistentes, es una pregunta voluntaria
que, en caso de que nos respondan,
nos es de gran utilidad para saber

a qué tipo de publico nos dirigimos

y presuponer la naturaleza de los
vinculos que potencialmente se
generarian en el encuentro. También
es un elemento Uutil para enfocar la
comunicacion del evento en las redes:
si sabemos a quiénes nos dirigimos,
estaremos en mejores condiciones
para acertar cuales son sus intereses

ESTAREMOS EN MEJORES CONDICIONES
PARA ACERTAR CUALES SON SUS
INTERESES EFECTIVOS #8

efectivos.

El formulario es, ademas, la ocasion

La primera forma en que tratamos de
que esto suceda es el modo en que
llamamos a las personas a participar:
mediante call for papers que
publicamos en web y redes sociales
(concretamente, en Facebook,
Instagram y Linkedin, que son las

plataformas en las que tenemos perfil).

De esta manera, tratamos de facilitar
que cualquiera que descubra nuestra
iniciativa y tenga algo que decir en la

para suscribirse a nuestra lista de
distribucion o newsletter, pues
habilitamos una casilla al efecto.

Cabe decir que, en caso de que
seleccionen tal casilla y consientan
explicitamente en darnos sus datos,
el tratamiento que llevamos a cabo de
los mismos cumple con lo previsto en
la normativa vigente de proteccion de
datos, motivo por el cual ahadimos el
correspondiente pie legal al formulario.
La suscripcion a la newsletter
también se puede llevar a cabo
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Captura de pantalla
de la encuesta
realizada tras la
segunda temporada.

desde nuestra pagina web, es decir,
con independencia de que se haya
asistido o no a algun piscolabis.

Pero, entre todas las estrategias
digitales que exponemos aqui y que
nos resultan indispensables, las mas
destacables son los cuestionarios
en linea. Desde nuestra génesis,
nuestro pensamiento rector ha

sido la construccion de un espacio
horizontal y participativo. Nuestra
idea no era crear un lugar en el que
ver realizados nuestros intereses
personales, sino que la iniciativa diera
respuesta a las necesidades reales
de los jovenes, que piscolabis se
configurara como un foro en el que
todo el que quisiera hablar pudiera
hacerlo. Por este motivo, en la fase
previa de planificacion y disefio del
proyecto, realizamos una encuesta
a través de Google Form para que
determinados grupos de opinion nos
dieran un feedback. En especial, les
pedimos que evaluaran la pagina
web que habiamos creado para,

de esa manera, poder conocer Si
nuestra propuesta estaba clara, si

ayldanos a mejorar piscolabis

gonde los pan
CEOT0F ARSI Dl

DU COMD UN E3EDEIC b
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Edad

£LCémo has conocido piscolabis?

7] Amigos

7] Andes socinles

debiamos afadir algo y cudles eran
los principales puntos atractivos de
nuestra iniciativa para los evaluadores.
También aprovechamos la ocasion
para hacer un mapeo de los temas de
interés generacional y preguntarles si
participaban de alguna plataforma en
linea o presencial similar a piscolabis.
Las respuestas que nos dieron 10s
encuestados nos permitieron terminar
de esculpir nuestra iniciativa antes de
lanzarla y hacerla publica.

Asimismo, una vez finalizada la
primera temporada, en junio de 2018,
efectuamos una segunda encuesta,
también a través de Google Form,
que publicitamos en nuestras redes
sociales y pagina web y, al mismo
tiempo, distribuimos a través de

una newsletter entre nuestros
suscriptores. El objetivo, en ese
momento, era mejorar el proyecto
de forma colectiva, es decir, que
nuestros usuarios tomaran un papel
activo en la evoluciéon del formato;
simultaneamente, deseabamos que
esa encuesta nos aportara datos
mas certeros sobre nuestro publico,
los cuales nos permitieran definir con
mas precision las caracteristicas de
nuestros usuarios. En consonancia,
les preguntamos sobre los siguientes
extremos: edad, cdbmo nos habian
conocido, qué era lo que mas les
habia gustado de piscolabis, qué
areas de mejora veian a nuestra
iniciativa y qué tematicas les
interesaban. Los resultados de esta
investigacion, sumados al aprendizaje
gue nos ha dado la experiencia (las
sesiones de la primera temporada),
nos ofrecieron herramientas muy
valiosas a la hora de planificar

O om

nuestra segunda temporada, cuyo
;j]u:-l:zr:allcas te interesarian para la préxima temporada? arranque se ha prOduCido o 6l Olofo
| Gastrenomia de 201 8
[ Literatuea

] Derecho
[ Armquiecura
[J urbanismo

] oo

£Qué es lo que te ha gustado de piscolabis?

\Vemos, consecuentemente, que
piscolabis es la superposicion de
los espacios fisicos y digitales, un
ejemplo de coémo la tecnologia
facilita la cultura y la colaboracion
teniendo como base un encuentro
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Asistentes durante
la sesion Brujas
Ignifugas, sobre
feminismo entre
disciplinas.

presencial. Nuestra intencion es lograr
una bidireccionalidad entre el canal
fisico y el online. Buscamos que las
conexiones que nacen en la via fisica
a través de los encuentros tengan

su reflejo en el mundo digital. Asi,
nuestra web ofrece un archivo de
ponentes y colaboradores para que
cualquier persona, haya asistido o

no a las sesiones, pueda saber quién
participd y sus lineas de trabajo asi
como establecer contacto en caso
de que le interese. Se configura como

un registro que intenta trascender lo
efimero de Internet, dando respuesta
a la nostalgia por la permanencia.
También nos permite trazar un mapa
de nuestra red de colaboracién y
cooperacion -inherente al concepto
de nuestras sesiones- para dar lugar
a una comunidad de inteligencia
colectiva y experiencias compartidas.

Conclusiones

A través de esta iniciativa hemos
comprobado que las personas aun
quieren formar parte de encuentros
fisicos, no Unicamente virtuales. La
espontaneidad del didlogo que se

genera facilita que seamos testigos
de conversaciones constructivas,
desavenencias respetuosas e
interrupciones disruptivas entre
personas que No Se conocen entre

si, lo que da pie a un crisol de
perspectivas. Se crea una comunidad
unida bajo un interés comun que

ya se ha experimentado fuera del
reino virtual, pero puede continuar su
relacion en el espacio online gracias a
las ventajas que ofrece. Asi, se alnan
los beneficios que aportan las nuevas

TET—. "
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tecnologias en materia de ubicuidad,
comunicacion y colaboracion con los
aprendizajes e impronta que implica
una reunion presencial.

Al potenciar los puntos fuertes de
ambas estrategias, se logran sinergias
multiplataforma que dan mas solidez a
los vinculos que se forman a partir de
piscolabis, permitiendo una mayor
consecucion de sus objetivos. Asi,
constatamos una de las maximas de
nuestra iniciativa: juntos, las cosas
salen mejor. #
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